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* Teknik Industri
* Industri Kreatif
* Subsektor: Kuliner
* Subsektor: Fesyen
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Tebknik Industri

* Industrial and systems engineering ISE is
concerned with the design, improvement T ——_——— ZaRN NDUSTRIAL
and installation of integrated systems of SO Sheineeas
people, materials, information, equipment
and energy.

* It draws upon specialized knowledge and
skill in the mathematical, physical, and
social sciences together with the principles
and methods of engineering analysis and
design, to specify, predict, and evaluate the
results to be obtained from such systems
(Institute of Industrial and systems
engineering)
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Kelompok Keahlian Teknik Industri
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* Kelompok Keahlian

Lab. Inovasi Industri Kreatif dan
Kewirausahaan.

Lab. Simulasi dan Decision
Support System.

Lab. Ergonomi dan Desain
Sistem Kerja.

Lab. Sistem Industri Terintegrasi.

Lab. Sistem Informasi dan
Enterprise Resource Planning.

Lab. Supply Chain dan Logistik.
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Industri Kreatif

 Ekonomi kreatif adalah sebuah konsep pada era ekonomi baru
yang mengintensifkan informasi dan kreativitas dengan
mengandalkan ide dan pengetahuan dari sumber daya
manusia sebagai faktor produksi yang utama

* Konsep ini biasanya akan didukung dengan keberadaan
industri kreatif yang menjadi pengejawantahannya.

 Pertumbuhan sektor ekhonomi kreatif tahun 2015 sekitar 5,76 %.
Artinya berada di atas pertumbuhan sektor listrik, gas dan air
bersih, pertambangan dan penggalian, pertanian, peternakan,
kehutanan dan perikanan, jasa-jasa dan industri pengolahan
(Kemenkominfo).
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Industri Kreatif

EKSPOR YANG MASIH STABIL

Ekspor Ekanomi Kreatif bisa dikatakan bertahan di angka antara 19-20 Miliar US$ per tahun. p E R S E N TAS E E KS po R K R EAT' F
DIBANDINGKAN EKSPOR NONMIGAS

SECARA UMUM

Angka ini naik-turun sedikit setiap tahunnya sejak 2015 hingga 2019.

162,84

@ Nonmigas @ Ekspor EKRAF

(Dalam US$ Miliar)

2015 2016 2017 2018 2019
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Industri Kreatif

Tabel 1. Perbandingan Nilai Ekspor Ekraf, Ekspor Nonmigas dan Ekspor Total,

2010-2016 Gambar 1. Perkembangan Nilai Ekspor Ekraf dan Ekspor Total,
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2010-2016

2 3) (4) (5) 6 (/N

. ' . (o] 200000

Ekraf (miliar US$) 1351 1564 1544 1587 1816 1936 19,99 2
Nilai Ekspor Nonmigas (miliar USS) 129,74 162,02 153,04 149,92 14596 131,79 132,08 3 150000

Total Migas dan Nonmigas 157,78 203,50 190,02 18255 17598 15037 14519  ccoderrgrers 3 100000

(miliar US$) E I I

Ekraf (%) - 1580 -129 279 1446 660 323 " 20000
Perubahan  \onmigas (%) - Mg 55 204 264 971 0R o mil mil mll ull ul uE u
SN Total Migas dan Nonmigas (%) - 2898 -6,62 3,93 360 -1455 3,44 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Peranan Ekspor  thd Ekspor Nonmigas (%) 1041 965 1009 1059 1245 1469 1513 Ekspor Braf WTotal Bispor
Ekraf thd Ekspor Total (%) 856 769 813 869 1032 1288 1377 Sumber: Dokumen PEB dan Non-PE8, diolah

Sumber: Dokumen PEB dan Non-PEB, diolah
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Kontribusi PDB Subsektor Ekrafmzpl §

Industri Kreatif
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Industri Kreatif

TREN POSITIF KONTRIBUSI EKRAF ot seorort eati rinun

TERHADAP PDB NASIONAL  Nmun, secaa partumbunan POB.
‘ _ _ ‘ N . ADHK di Tahun 2020 mengalami

Sepanjang 2010-2017, angka PDB sektor ekonomi kreatif terus meningkat seiring pertumbuhan -2,39%.

dengan tren kontribusinya terhadap perekonomian nasional yang juga positif.
Dari Rp. 526 triliun pada 2010, PDB ekonomi kreatif dan kontribusinya meningkat

hingga Rp. 989 triliun pada 2017.
RP.989,15 [E
RP. 923,05 :
Rp. 852,54 :
Rp. 784,87
—
Rp. 708,27 : I 5 L
Rp. 638,39
Rp. 581,54 — - —
Rp. 525,96 ' : : | |
I
I

(Angka berdasarkan harga berlaku dalam triliun rupiah)
Rp 1.066,64
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[ | [ | [ ] [ | [ | [ ] [ ] | |
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
SUMBER DATA 2010-2017: BADAN PUSAT STATISTIK : SUMBER DATA 2018-2020: UNIVERSITAS BRAWIIAYA,

LEMBAGA DEMOGRAF! UI, KEMENPAREKRAF (DIDLAH)
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L woncerful ‘@
67,27 mndonesia
462,45

(Angka berdasarkan harga
berlaku dalam triliun rupiah)

2018 @®2019 @ 2020

203,02
170,19
177,77
146,01
110,60
69,39

26,73 70,01 i )
29,07 2,13 0,71 3,31 332 ?92 34. 1ﬁ1g-93 31':'-32 285

2,03 0,80 2,96 2,32 557 I I o o -
II| il el Bl Bl |= = - e
Arsitektur  Desain Desain Desain Filrn, Fotografi Kriya Kuliner Musik Fashion .t‘-.pl|kas| Penertntan Periklanan  Televisi Seni Seni Rupa

Interior  Komunikasi  Produk  Animasi & Game Radic  Pertunjukan
Visual Video Developer

PENYUMBANG TERBESAR:
KULINER, FASHION, KRIYA

Subsektor kuliner, fashion, dan kriya menjadi subsektor penyumbang terbesar untuk PDB ekonomi kreatif dengan total
kontribusi setiap tahun mencapai kisaran 75%. Subsektor kuliner rata-rata tiap tahun menyumbang sekitar 42%, subsektor
fashion 18%, dan subsektor kriya 15% dari total PDB ekonomi kreatif.
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Industri Kreatif

PARIWISATA & EKONOMI KREATIF:
SEKTOR YANG MENYERAP TENAGA KERJA

Sektor pariwisata dan ekonomi kreatif berperan besar dalam penyerapan tenaga kerja di pasar tenaga kerja Indonesia
dan telah mengalami peningkatan cukup pesat dalam kurun waktu 9 tahun terakhir. Pada tahun 2019, ekonomi

kreatif mampu menyerap 15% dan pariwisata menyerap sekitar 12%.

O EKRAF ‘ Pariwisata

Angka dalam persentase

® o, ® e —_— 1117

7,46 7,90 8,30 8,86 9,03

SUMBER DATA: BADAN PUSAT STATISTIK

Angka dalam juta jiwa

9,36 10,15
8,02 8,89

TERUS MENINGKAT

Selama periode 2011-2019, tenaga kerja sektor pariwisata
dan ekonomi kreatif cenderung meningkat. Rata-rata
pertumbuhan tenaga kerja pariwisata sebesar 8,22 % per
tahun dan ekonomi kreatif tumbuh sebesar 4,59 % per tahun.

SUMBER DATA: BADAN PUSAT STATISTIK

10,36

. EKRAF

12,28 12,74 LEAEE 19

Pariwisata

¢ Pada 2016 tingkat pertumbuhan tenaga kerja pariwisata
¢ paling tinggi. Hal ini disebabkan adanya "Akselerasi

. Pembangunan Kepariwisataan dalam Rangka Pencapaian
i Target 12 Juta Wisman dan 260 Juta Wisnus 2016"

i (Bappenas, 2016)

W eTekindustriUNy
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Industri Kreatif

—
Upah r.‘ilta-.rata .burll(mtd' sélektc:(r tle.klpnotml I;re:'t;: Kuliner, Kriya dan Fashion merupakan subsektor yang paling banyak menyerap tenaga kerja di sektor ekonomi
rznoe,ln‘lgz,zmlgemg%% a:(‘ l:ja ,e,l '. i Pab abl? L Kt kreatif, namun besarnya rata-rata upah yang diterima lebih rendah dari UMP. Di sisi lain, subsektor Arsitektur
LEMEDT o LifTle [E ) Dl S s ) E3 el - ' memperoleh rata-rata upah tertinggi pada tahun 2018, kemudian tergantikan oleh subsektor Aplikasi dan Game
ekonomi kreatif semakin diminati. Developer pada tahun 2019.
@®20178 @2019 @ Seluruh Sektor Rata-rata UMP Angka dalam rupiah
Perkembangan Rata-rata Upah Pekerja pase T 5.745.628 . 1664582 5.058.730
di Sektor Ekonomi Kreatif, 2011-2019 (Juta Rupiah) ! ! - ) 5.174.840
] 2476336 2.093.861 ) 2.402.319 2198739 ___ 2747691 2208907 3063.395 | 1 e 3604430
SUMBER DATA: BADAN PUSAT STATISTIK g\ E E oeeess El iE‘ 2‘829.'1‘30 E‘ 2o2e8
! R — = 1 1 ! T 1
: 5.860.667 6.387.285 5628081
5386 653 5048137
3,444,069 3.165.868 feseeio 4346.577
. 3 E 3.017.004 E 2574413 2.366.819 3938.380 2.496.269 2.407.067 N . E@ 2.895.413
%%E%%% SEEE=EL=E
Arsitektur ~ Desain Desain  Film AnimasiFotografi Kriya Kuliner Musik  Fashion  Aplikasi  Penerbitan Periklanan TV/Radio Seni Seni Rupa
Interior Produk Video dan Game Petunjukan
Developer
SUMBER DATA: BADAN PUSAT STATISTIK
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Industri Kreatif

e contains

2018

2019

30%

Kriya
2018 US$ 5,99 Miliar 2018
2019 US$ 6,10 Miliar 2019

SUMBER DATA: BADAN PUSAT STATISTIK

. US$ 1,40 Miliar

US$ 1,33 Miliar

DOMINASI FASHION,
KULINER, DAN KRIYA

Subsektor fashion, kuliner, dan kriya tidak hanya
mendominasi penyerapan tenaga kerja, tetapi juga pada
kontribusi ekspor ekonomi kreatif.

Pada tahun 2019, ketiga subsektor menyumbang US$ 19,65
miliar dari US$ 19,68 miliar total ekspor ekonomi kreatif. Dari
ketiga subsektor tersebut fashion berkontribusi paling besar
vaitu 63%.

Fashion
US$ 12,87 Miliar

US$ 12,22

KONTRIBUSI

TERBESAR

Jika dilihat lebih detail, dari

ketiga subsektor yang paling
dominan ini kita bisa melihat

produk apa saja yang paling
besar berkontribusi pada
ekspor ekraf.

Di Fashion, sumbangan
terbesar datang dari
konveksi (57,85%). Di
Kuliner, produk roti dan kue
sangat besar kontribusinya
(50,84%). Ada pun di kriya,
sumbangan terbesarnya
datang dari perhiasan
(31,5%) dan furnitur (17,1%).

SUMBER DATA: BADAN PUSAT STATISTIK

6,21
7,21 \‘

’7 5,16 2,80

(%)

20,77 L 57,85

Industri pakaian jadi
(konveksi) dari tekstil
Industri sepatu
olahraga
@ Industri pakaian jadi
rajutan
Industri alas kaki untuk
keperluan sehari-hari
Industri barang dari
kulit dan kulit buatan
untuk keperluan pribadi
@ Lainnya

259,78 T 31,50

4,73 J “‘
7,04 9,85 17,10

Industri barang
perhiasan dari logam
mulia untuk keperluan
pribadi
Industri furnitur dan kayu
® Industri alat musik bukan
tradisional
Industri pengolahan
lainnya YTDL
Industri barang dari
kertas lainnya YTDL
@ Lainnya

—
Kuliner

2,80 —\ ’70.91 0,54

17,87

27,04 50,84

Industri produk roti dan
kue
Industri produk makanan
lainnya

® Industri makanan dari
cokelat dan kembang
gula
Industri Kerupuk, Keripik,
Peyek, dan Sejenisnya
Industri makanan dan
masakan olahan

@ Lainnya

teknikindustri.ft.uny.ac.id
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Industri Kreatif

KOREA SELATAN: — TIONGKOK:

Kriya 85,92% Kriya 64,21%
Fashion l.,71% Fashion 30,70%
Kuliner 7,93% Kuliner 3,98%

VIETNAM:
Fashion 52,31%

Kriya AZ,OO%
3,63%

Kuliner

NEGARA ASAL
IMPOR EKONOMI
KREATIF UTAMA
MENURUT

3 SUBSEKTOR
TERBESAR

[
SINGAPURA:
Kriya 51,56% Kriya

28,80%
4,75%

HONG KONG:
80,89%

Fashion 15,40%
Penerbitan 3,1‘!%

Kuliner

Aplikasi & Game Developer

+ WO etekindust

SUMBER DATA: BADAN PUSAT STATISTIK

riUNY

'] NEGARA ASAL IMPOR EKONOMI
KREATIF TERBESAR (2019)

Selain menjadi importir produk non migas terbesar ke Indonesia, Tiongkok juga menjadi
importir ekonomi kreatif terbesar.

3,72% 2,81%
7,78% 6,44% 524% 4,84% 3,94% L3,2L% 2,31%

O

-

[v]

. = =

Tiongkok g =

2 g 2 A

46,79% : 1
= ™

[} 0 5 £ B | 3 I

= o [= = |~ ENES

L

AS 7 0-0—-0-0— -0"0— ~0"0— ~0"0——"0"0—— 00—

SUMBER DATA: BADAN PUSAT STATISTIK
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Industri Kreatif

S U R p LU S | Secaraumum, perdagangan ekonomi kreatif menghasilkan neraca surplus. Pada tahun 2019
+  surplus dari perdagangan eknomi kreatif mencapai lebih dari US$ 11 miliar.

® Ekspor @ Impor Selisih (Dalam miliar US$)

162,84

Nonmigas

/
wonderful
mndonesia’

DIDONGKRAK TIGA SERANGKAI

Surplus perdagangan internasional Indonesia di sektor ekonomi kreatif didominasi
oleh 3 subsektor: tashion, kriya, dan kuliner.

150,99

Non-Ekraf

-8,43
2018 @ 2019 (Dalam miliar US§)

KULINER »

Nonmigas
1.139,99
KRIYA ¥
1.190,02
10.945,62
Non-Ekraf
FASHION »

10.098,62

SUMBER DATA: BADAN PUSAT STATISTIK
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Industri Kreatif
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Tomoro Coffees Eficient, Grap&Go, Cheap

 Harga murah, 9k dg promo-promo

200 cabang kurang dari 1 tn, pendanaan
Us$ 10 juta (Rp 158M)

* Plan buka cabang/hari; target 2000
cabang di Indonesia

* Kopi Kenangan saat ini py 900 gerai dg 1EN "y
pendanaan US$$ 333 jt (Rp 5T) ,f?"'!'

* Foundernya tidak punya background FnB, DR T
tldqh py bGChground blsnis F“B Pendanaan US$ 333 juta Pendanaan US$10 juta

. ce Be (RpS triliun) (Rp158 miliar)
* Kopi Kenangan, Janji Jiwa, StarBuck, Fore

e Originasiny Cina namun buka
pertamanya di Indonesia

3!

TOMORO

A
e
P g g

versus
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Tomoro Coffees Eficient, Grap&Go, Cheap

* Kopi Kenangan vs Tomoro Coffee pertarungan
bisnis kopi, tapi pertarungan bisnis teknologi

* 5 thn ke depan bisa seperti Oppo, J&T yang py e
aluasi Rp 100T atopins = u-
V. u. i p. o . B W iﬂi‘!
 Bisnis Kopi bukan Bisnis Kopi (2:25; 5:50, 7:79) L Cic"an';n’ e
- Bisnis Proses Coffee: Tempat-Pengadaan biji pen,-u;.an
kopi-barista-jual. Kopi |
 FnB mudah masuk, barrier entry mudah Ly stk

* Customer loyalty ada di bisnis kopi
* Pelajari cuctomer loyalty dari startup lainnya.
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Tomoro Coffees Eficient, Grap&Go, Cheap

Indonesia Coffee Landscape

Market validator, ini 1 konsumsi kopi di
ASEAN

Produsen kopi terbesar ketiga dunia

Tapi mayoritas kopi sachet, Tomorow ambil
di segmen ini

Rp 11k-30k alokasi uang utk beli kopi

Fore market premium, Kopi Kenangan Janji
Jiwa market di middle, TC main di mass

Target 4000 cabang di ASEAN
5 tahun sesuhkses )&T dan Oppo
Repeat behavior

Xing Wei

Yuan (Star)

Founder Tomoro Coffe

Foundernya gak punya
background FnB

(Tech)
(Logistic)

o N
|
ec L y

Founder
Imoo Watch

Mantan Direktur
Oppo

W eTekindustriUNy
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ZARA

* PT. Inditex, Amancio Ortega (Founder) >
fast Fashion

 Bisnis Proses: Textile convention di Paris >
Desain Busana tahun berikutnya > 5 — § L
Konsumsi > Even Besar > Tren > Produksi | - , =
Massal fﬁhs’E?J'n P;i'ff‘ un?SEZ'L‘w :‘?I?fu”tki'n
shows pelanggan tahun ontraktor
* Siklus Bisnis Proses scr konvensional ini |
berlangsung 2.tc|!1un . . o _m @ B %
* Dengan TIK, bisnis proses bisa dipercepat [=: il Y
menjadi 6 bin B o O i SO e SR ..
gudang toko besaran datang
« Zara mendisrupsi menjadi 1 bulan

* Fashion brand dunia rilis produk 2 kali/th:
Spring/Summer dan Fall/Winter
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ZARA

« Zara rilis produknya: 2 kali/bulan >> Fast
Fashion (10:00)

* Zara py koleksi berbeda tiap toko, inibedadg | - . § g

brand dunia lainnya yang sama tiap negara P
bahhqn shows pelanggan minggu mandiri
* Jumlah kunjungan Zara 17 kali/th, brand lain 4 - "
kali/th o ———5
+ SKU’s Zara 30.000 ; GAP 2000-4000 $SKU's/thn - 3

 HnM py 900 kontraktor, Zara memproduksi
60% scr in house serta memproduksi textile
dan pewarnaan sendiri

 Customer oriented and is the first.
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Strategy+innovation
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Industri Kreatif

Pertumbuhan |
(Persen)
REALISASI
PERTUMBUHAN
EKRAF

6,33%

5,75%

4
5,712 e

5,19%

---------'-

4,388

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

TREND DENGAN
INTERVENSI
BEKRAF

TREND TANPA

Lw==" "INTERVENSI

2019

Subsektor Ekraf dengan
Pendapatan Terbesar 2016
KULINER FASHION KRIYA
(41,40%)" (18,01%)* (15,4%)"
w
Rp 166 Rp 142
TRILIUN TFII!!I!
- )

teknikindustri.ft.uny.ac.id
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Thank you
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